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Dobra i ustugi informacyjne jako kategoria
wydatkdw gospodarstw domowych

1. Wstep

Badania budzetéw gospodarstw domowych koncentrujg sie na wydatkach
ogdétem, poszczegdlnych grupach dobr i ustug, zwlaszcza tych najsilniej wpty-
wajacych na domowe budzety, np. zywno$¢ i napoje, uzytkowanie mieszkania
i no$niki energii czy transport. Niekiedy przedmiotem analiz jest sfera informa-
cyjna, przy czym jak dotad wasko ujmowana — ocenia sie tu tendencje zacho-
dzace w komunikacji (facznosci), wydatki na komputery i urzadzenia peryferyjne,
oprogramowanie, czasem na edukacje, ksigzki i czasopisma. Jednakze wymie-
nione dziatalnosci nie sg jedynymi tworzagcymi , komponent informacyjny”!.

Przedmiotem rozwazan w niniejszym artykule sa dobra? i uslugi informa-
cyjne wykorzystywane na potrzeby gospodarstw domowych. W kontekscie tych
potrzeb jest analizowana Klasyfikacja spozycia indywidualnego wedtug celu dla
badan budzetéw gospodarstw domowych (Classification of Individual Consump-
tion by Purpose for Household Budget Surveys — COICOP/HBS)?3, z ktorej struk-
tury wyodrebniono nowg kategorie wydatkéw. Umozliwito to sformulowanie
metodyki wydzielania wydatkéw gospodarstw domowych na dobra i ustugi in-
formacyjne, a takze wykazanie jej uzytecznos$ci do badania analizowanej sfery.

I Wstepnych badan komponentu informacyjnego w wydatkach gospodarstw domowych do-
konat autor w pracy: D.T. Dziuba, Wydatki gospodarstw domowych w Polsce na dobra i ustugi
informacyjne, ,Optimum. Studia Ekonomiczne” 2010, nr 2(46), s. 99-114.

2 W tytule niniejszej pracy wskazano na ,dobra informacyjne”, a nie ,towary”. Celem tego
zabiegu jest uwypuklenie wagi problematyki informacyjne;j.

3 COICOP jest zbiorem trzech klasyfikacji funkcjonalnych: COICOP/HBS (konsumpcji
indywidualnej na potrzeby badan budzetéw domowych, bedacych przedmiotem rozwazan
niniejszej pracy), COICOP/HICP (Harmonised Index of Consumer Prices) na potrzeby staty-
styki cenowej, COICOP/PPP - do badan parytetu sity nabywczej (Purchasing Power Parities
— PPP) w rachunkach narodowych.
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Bazujgc na zaproponowanej metodyce i pozyskanych danych statystycznych
GUS, dokonano pomiaru wydatkéw gospodarstw domowych na dobra i ustugi
informacyjne w Polsce w latach 2003-2012. Analizie poddano gléwne tenden-
cje zachodzace w wydatkach ,informacyjnych”.

Informacja jest zakodowana w mniejszym lub wigkszym stopniu w licznych
dobrach/ustugach gospodarstw domowych. Niemniej jednak w tej pracy kon-
centrujemy sie na metodzie wykorzystania istniejgcej klasyfikacji (odpowiada-
jac na pytanie, w jakim zakresie umozliwia ona wyodrebnianie i grupowanie
komponentu informacyjnego) oraz mozliwych do pozyskania danych.

2. Informacyjne i nieinformacyjne kategorie klasyfikacji
spozycia indywidualnego

Podstawg grupowania wydatkéw gospodarstw domowych jest nomenklatura
oparta na COICOP/HBS, opracowanej i rekomendowanej przez ONZ. W Polsce
klasyfikacja ta obowigzuje w badaniach statystycznych wydatkéw konsumpcyj-
nych gospodarstw domowych od 1998r.

Obecnie w ramach dziatan Eurostatu i GUS jest wprowadzana jej bardziej
szczegblowa wersja, z pieciocyfrowym szczeblem agregacji*. Dotychczas kla-
syfikacja COICOP miata nastepujaca strukture: 12 dziatéw (kod dwucyfrowy),
44 grupy (trzy znaki), 110 klas (cztery znaki). Od 2014r. istnieje dodatkowy,
piaty szczebel klasyfikacji — podklasy (z kodem pieciocyfrowym)>. Klasyfikacja
COICOP grupuje 12 dziatéw wydatkéw (dochodéw) gospodarstw domowych
na towary i ustugi konsumpcyjne (w nawiasach podano kody grupowania): zyw-
no$¢ i napoje bezalkoholowe (01), napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe (02),
odziez i obuwie (03), uzytkowanie mieszkania i no$niki energii (04), wyposa-
zenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego (05), zdrowie (06),
transport (07), tacznos$¢ (08), rekreacja i kultura (09), edukacja (10), restauracje
i hotele (11), inne towary i ustugi (12).

Wykorzystywane w praktyce nomenklatury uzupelniajg ten wykaz o ,pozo-
stale wydatki” (dodatkowy dzial 13), obejmujace m.in. darowizny na inne go-
spodarstwa domowe, niektére podatki, zaliczki, straty itp. Ponadto na potrzeby

4 W praktyce GUS dane sg systematyzowane na poziomie podklasy od 2013 r.
5 Systemy wazenia w badaniach cen towaréw i ustug konsumpcyjnych, Gtéwny Urzad Sta-
tystyczny, Warszawa 2013.
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opracowan i publikacji statystycznych jest wymieniana w dziatach 01 lub 13
badz odrebnie kategoria ,kieszonkowe”, tzn. niewielkie wydatki przeznaczane
na dowolne cele.

Grupowania klasyfikacji COICOP majg charakter typowo nieinformacyjny,
inne typowo informacyjny, a jeszcze inne tacza dziatalnos$¢ informacyjna i nie-
informacyjng. W poszczeg6lnych grupach wydatkéw dziatalno$é informacyjna
moze odgrywaé¢ marginalng role albo stanowi¢ wyrazny odsetek ogétu produk-
téw i ustug badz moze by¢ dominujaca (jedyna). Z tego punktu widzenia cha-
rakter poszczegdlnych dziatéw jest nastepujacy®:

1) Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe — dobra/ustugi nieinformacyjne;

2) napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe — dobra nieinformacyjne;

3) odziez i obuwie — produkty/ustugi nieinformacyjne;

4) uzytkowanie mieszkania i no$niki energii — dobra/ustugi nieinformacyjne;

5) wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego — przede
wszystkim nieinformacyjne towary, ale sladowo wystepuje tu kilka ustug

o charakterze informacyjnym;

6) zdrowie — dobra i ustugi majg majg charakter zaré6wno informacyjny, jak

i nieinformacyjny;

7) transport — dobra/ustugi nieinformacyjne;
8) tacznosé - to zbiér wylaceznie dzialalnosci informacyjnych;
9) rekreacja i kultura — przede wszystkim sg to dobra i ustugi o charakterze in-
formacyjnym, ale wystepuja (nieliczne) dziatalno$ci nieinformacyjne;
10) edukacja — to typowa sfera ustug informacyjnych;
11) restauracje i hotele — dzial ten ma charakter wylgcznie nieinformacyjny;
12) inne towary i ustugi — to réznego typu dziatalnosci, ze sfery zaréwno infor-
macyjnej, jak i nieinformacyjne;j.

,Pozostale wydatki” grupujg m.in.: darowizny na inne gospodarstwa domowe,
niektére podatki (od spadkéw, darowizn, za wieczyste uzytkowanie gruntu itp.),
zaliczki na poczet dochodéw osobistych czy inne wydatki, ktére nie sg bezpo-
$rednio przeznaczane na cele konsumpcyjne, np. straty i odszkodowania. Ten
dzial nomenklatury stanowi konglomerat nieinformacyjny i informacyjny, przy
czym dominujacy jest pierwszy komponent.

Kategoria ,kieszonkowe” jest wydatkowana na dowolne cele (nieinforma-
cyjne i informacyjne). Nie jest mozliwe jednoznaczne okreslenie struktury wy-
datkéw, zatem te kategorie pomijamy w dalszych rozwazaniach.

6 D.T. Dziuba, op.cit., s. 101 in.
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3. Dobra i ustugi informacyjne w wydatkach
gospodarstw domowych

Jak wskazano, dziatalnos¢ informacyjna nie wystepuje w nastepujacych
sktadowych klasyfikacji COICOP: zZywno$¢ i napoje bezalkoholowe (dzial 01),
alkohol i tytonn (02), odziez i obuwie (03), uzytkowanie mieszkania i nos$niki
energii (04), transport (07), restauracje i hotele (11) — pomijamy je zatem w ko-
lejnych rozwazaniach.

W dziale 05, wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domo-
wego, sg zwykle grupowane nieinformacyjne towary i ustugi, np. meble i wy-
posazenie, dywany, urzadzenia gospodarstwa domowego, narzedzia dla domu
i ogrodu, towary i ustugi shuzace do codziennego utrzymania domu itp. Mozna
tez zidentyfikowac dziatalnosci o charakterze informacyjnym, m.in. w podgrupie
yustugi domowe i ustugi majace na celu utrzymanie domu” (05.6.1) sa to ustugi za-
trudniania nauczycieli prywatnych i sekretarzy (sekretarek). Jednakze ich udziat
jest sladowy, a w praktyce mozliwo$¢ pozyskania takich danych jest znikoma.

Do wydatkéw gospodarstw domowych o charakterze informacyjnym mozna
zaliczy¢ niektére dziatalnosci z dzialu 06 klasyfikacji (zdrowie), np. konsulta-
cje lekarzy prowadzacych praktyke ogdlng. Tego typu ustugi sg silnie nasycone
informacyjnie ze wzgledu na pozyskiwanie, transfer i przetwarzanie (duzych
wolumenéw) informacji. Typowa praktyka lekarskg jest wypisywanie recept
i skierowan, tworzenie (elektronicznej) dokumentacji, analiza i opisywanie ob-
razéw medycznych itp., a do tego coraz szerzej wykorzystuje sie technologie
informatyczne. Komponent informacyjny dzialu ,zdrowie” jest istotny (warto-
$ciowo) — tworza go m.in. ustugi z klasy 06.2.1 (ustugi lekarskie — konsultacje
lekarskie) i podklasy 06.2.3.1 (ustugi laboratoriéw medycznych; gtéwng funk-
cja laboratoriéw jest analizowanie informacji). Wysoce specjalistyczne ustugi
informacyjne (informatyczne) wystepuja réwniez w dziatalno$ci szpitali (06.3),
cho¢ nie jest mozliwe ich wyodrebnienie na podstawie obecnej struktury klasy-
fikacji COICOP i wydzielenie z dostepnych danych.

Z zalozenia do sfery informacyjnej zaliczamy w catosci dziat 08 (facznosé),
ktéry tworza w szczegdlnosci: optaty za ustugi pocztowe, sprzet telefoniczny
i telefaksowy, naprawa takiego sprzetu, koszty rozméw telefonicznych, ustugi
telegraficzne i przesylania informacji, ustugi potagczen internetowych itp.

W dziale 09 klasyfikacji COICOP (rekreacja i kultura) wyraznie dominujgcy
charakter majg dziatalnosci informacyjne. Struktura obejmuje sze$¢ nastepu-
jacych grup: sprzet audiowizualny, fotograficzny i przetwarzajacy informacje
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(09.1), pozostale istotne dobra trwatego uzytku do rekreacji i kultury (09.2), po-
zostale artykuly i sprzet rekreacyjny, ogrody i zwierzeta domowe (09.3), ustugi
w zakresie rekreacji i kultury (09.4), gazety, ksigzki i przybory pi$miennicze
(09.5), zorganizowane wyjazdy wakacyjne (09.6).

Dziat ,sprzet audiowizualny, fotograficzny i przetwarzajacy informacje”
(09.1) grupuje towary i ustugi typowo informacyjne, w tym: sprzet do odbiera-
nia, zapisywania i odtwarzania dzwieku i obrazu, jak telewizory, odtwarzacze
CD, DVD i MP3, zestawy kina domowego, magnetowidy, radioodbiorniki, dyk-
tafony, wzmacniacze itp.; inne klasy obejmuja: aparaty fotograficzne i kinemato-
graficzne, przyrzady optyczne, sprzet do przetwarzania informacji (tzn. kompu-
tery i urzadzenia peryferyjne, oprogramowanie, np. pakiety Office, kalkulatory,
maszyny do pisania i edytory tekstu), media zapisujace — nagrane i czyste dys-
kietki, taSmy, ptyty, kasety, filmy itp.; sg tu rowniez umieszczane ustugi naprawy
wymienionego wyzej sprzetu, w tym przetwarzajacego informacje. Kolejna pod-
grupa (pozostate istotne dobra trwatego uzytku do rekreacji i kultury, 09.2) za-
wiera tylko nieliczne produkty generujace informacje, jak instrumenty muzyczne.
W tym grupowaniu dominujg inne dobra, stricte nieinformacyjne, przyktadowo:
furgonetki kempingowe, przyczepy, awionetki, szybowce, lotnie, todzie i silniki,
a takze nieinformacyjne ustugi, jak konserwacja i naprawa wymienionych débr.
Trzecia grupa (pozostate artykuly i sprzet rekreacyjny, ogrody i zwierzeta do-
mowe, 09.3) obejmuje: informacyjne produkty (oprogramowanie do gier kom-
puterowych, kasety i ptyty CD z grami wideo, komputery do gier wideo) i dobra
nieinformacyjne (gry, zabawki, sprzet sportowy, kempingowy, np. przyczepy
kempingowe, sprzet kulturystyczny; kategorie z zakresu ogrody, ro$liny i kwiaty
oraz zwierzeta domowe i zwigzane z nimi ustugi weterynaryjne). Czwarta grupa
(ustugi w zakresie rekreacji i kultury, 09.4) w cato$ci moze by¢ zakwalifikowana
do sfery informacyjnej. Sg to ustugi w zakresie rekreacji i sportu (np. Swiad-
czone przez stadiony sportowe, lodowiska, wesote miasteczka, ustugi przewod-
nikéw wycieczek, lekcje nauki gry, tanca, muzyki itp.) oraz ustugi kulturalne,
tj. ustugi $wiadczone przez kina, teatry, opery, sale koncertowe, muzea, biblio-
teki, galerie sztuki, wystawy itp. Zalicza sie tu réwniez ushugi fotograficzne oraz
emisje RTV. Wylacznie informacyjny charakter ma pigta grupa (gazety, ksigzki
i przybory piSmiennicze, 09.5) — wydzielane sa tu m.in. ksigzki, gazety, maga-
zyny i inne czasopisma, mapy, rézne materialy drukowane, przybory pismien-
nicze itp. Szésta grupa (zorganizowane wyjazdy wakacyjne, 09.6), utozsamiana
z turystyka (np. oplaty za wycieczki zorganizowane, wczasy, obozy, zimowiska,
kolonie dla dzieci i mlodziezy), cala jest zaliczana do szeroko ujmowanego sek-
tora informacyjnego.
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Konkludujac, nalezy stwierdzi¢, ze dzial 09 niemal w cato$ci moze by¢ zakwa-

lifikowany do sfery informacyjnej, z wyjatkiem kilku grupowan. Dobra i ustugi

informacyjne sg reprezentowane tu nastepujaco:

cala grupa ,sprzet audiowizualny, fotograficzny i przetwarzajacy informa-
cje” (09.1);

z grupy 09.2 wylacznie klasa 09.2.2 - instrumenty muzyczne (pomijamy
klasy 09.2.1 oraz 09.2.3);

z grupy ,pozostale artykuly i sprzet rekreacyjny, ogrody i zwierzeta domowe”
(09.3) jedynie wybrane kategorie z klasy 09.3.1; pomijamy klasy 09.3.2,
09.3.3,09.3.4109.3.5;

w calosci grupa ,ustugi w zakresie rekreacji i kultury” (09.4);

cata grupa ,gazety, ksigzki i przybory piSmiennicze” (09.5);

w calosci grupa ,zorganizowane wyjazdy wakacyjne” (09.6).

Typowo informacyjny charakter ma kolejny dziat (edukacja, 10), w tym ustugi

edukacyjne na réznych poziomach; sg to szkoty podstawowe, gimnazja, szkoty

zasadnicze, $Srednie zawodowe, licea ogélnoksztalcace, szkoly policealne, uczel-

nie wyzsze, inne o$rodki nauczania (kursy doszkalajace). Struktura klasyfikacji

obejmuje réwniez oplaty za przedszkola.

o

Dziat 12 COICOP (inne towary i ustugi) grupuje réznego typu dobra i ustugi,
charakterze zaréwno nieinformacyjnym, jak i informacyjnym. Nieinforma-

cyjne obejmujg nastepujace grupy i podgrupy:

higiena osobista (12.1), w tym fryzjer i salony kosmetyczne (ustugi fryzjer-
skie, salonéw pigknosci, manicure i pedicure, taznie, salony masazu i tatu-
azu), urzadzenia elektryczne do higieny (i ich naprawa), srodki do higieny
osobistej, wyroby kosmetyczne i artykuty higieny pozostate;

prostytucja (12.2);

rzeczy osobiste, gdzie indziej niewymienione (12.3), w tym bizuteria, zegary
i zegarki, ustugi jubilerskie, zegarmistrzowskie’, artykuly podrézne i galante-
ryjne (i ich naprawa), pozostate przedmioty osobistego uzytku (i ich naprawa)
itp., artykuty dla dzieci, palaczy, parasolki, okulary przeciwstoneczne itp.;
ochrona socjalna (12.4), w tym domy opieki, positki dla biednych, ustugi ad-
opcyjne, oplaty za zlobek, ustugi opieki pielegniarskiej, centra opieki nad
dzieckiem?.

7 W szerokim ujeciu dobra i ustugi informacyjne tworza tez zegary i zegarki (np. ,skom-

puteryzowane” zegarki) oraz ustugi ich naprawy.

8 Z ochrony socjalnej mozna by wiaczyé do sfery informacyjnej np. dziatalno$é szkét

wobec niepelnosprawnych czy wybrane rodzaje opieki nad dzieckiem.
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Tak jak catg sfere finansowa (finansowo-ubezpieczeniowg) mozna zaliczy¢
do sektora informacyjnego gospodarki, tak i do ustug informacyjnych mozna
zakwalifikowaé nastepujace ustugi klasyfikacji COICOP:

* ubezpieczenia (podgrupa 12.5), w tym mieszkaniowe i inne zwigzane z za-
mieszkiwaniem, zdrowotne, transportowe itp.;

* ushugi finansowe (12.6), np. oplaty za ustugi bankéw, parabankéw, kas
oszczednos$ciowych i innych instytucji finansowych, urzedéw pocztowych,
optaty i prowizje makleréw, aukcjoneréw, doradcéw podatkowych i inwe-
stycyjnych, optaty i prowizje funduszy emerytalnych itp.;

* iniektére z pozostatych ustug, gdzie indziej niewymienione (12.7).

Grupa 12.7 obejmuje m.in. oplaty za takie produkty i ustugi informacyjne,
jak: ushugi prawne i ksiegowe, ustugi administracji panstwowej (uzyskiwanie
licencji, wydawanie dokumentéw administracyjnych), ustugi biur posrednic-
twa pracy, poSrednikéw nieruchomosci itp.; ustugi kserograficzne i inne kopio-
wanie dokumentéw; ptatnosci za reklamy i ogltoszenia prasowe; optaty za inne
specjalistyczne ustugi, np. grafologéw, protokolantéw. Istotne sg tu rowniez
sktadki czlonkowskie w profesjonalnych stowarzyszeniach, m.in. naukowych,
kulturalnych, spotecznych. Natomiast nie majg charakteru informacyjnego na-
stepujgce wydatki z grupy 12.7: oplaty za organizacje pogrzebéw i inne ustugi
pogrzebowe; optaty za ustugi np. ochroniarzy, agencji matrymonialnych czy
pozostale ustugi koncesjonowane (szatnie, toalety). Reasumujac, nalezy stwier-
dzié, ze dzial ,inne towary i ustugi” zawiera komponenty nieinformacyjne i in-
formacyjne, przy czym te drugie sg obserwowalne i mozliwe do wyodrebnienia.

Z kolei dziat ,pozostate wydatki” grupujg np. darowizny na inne gospodar-
stwa domowe, niektére podatki (od spadkéw, darowizn, za wieczyste uzytkowa-
nie gruntu itp.), zaliczki (straty i odszkodowania). Tu zdecydowanie dominujacy
jest segment nieinformacyjny, za$ informacyjny moze obejmowac kilka punktéw
procentowych tej grupy wydatkéw. Sfere informacyjng mozna by wyodrebnié
z darowizn, np. na cele edukacyjne, zakup informacyjnych débr i ustug — w ra-
mach wydatkéw na utrzymanie mlodziezy uczacej sie i mieszkajacej poza domem
i/albo w wydatkach na cele spoteczne. Jednakze brakuje dostepnych danych
— w praktyce mozliwo$¢ pozyskania ich jest znikoma.
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4. Metodyka wydzielania i pomiaru wydatkow gospodarstw
domowych na dobra oraz ustugi informacyjne

Podsumowujac dotychczasowe rozwazania, wydzielamy nowa kategorie gru-
powania klasyfikacji COICOP - dobra i ustugi informacyjne w wydatkach go-
spodarstw domowych®. Jej strukture przedstawiono w tabeli 1 — poszczegélne
kolumny obejmuja: kody klasyfikacji, ich nazwy oraz okreslenie zakresu grupo-
wan w sferze informacyjnej. Nowa kategoria klasyfikacji COICOP jest mieszanka
réznych dziatéw (grup/klas) wydatkéw gospodarstw domowych.

Tabela 1. Dobra i uslugi informacyjne w wydatkach gospodarstw domowych,
wyodrebniane z klasyfikacji COICOP/HBS

Elementy kwalifikowane

Kod Wyszczegdlnienie do sfery informacyijnej

05 | wyposazenie mieszkania
i prowadzenie gospodarstwa
domowego, w tym:

05.6.2 | ustugi zatrudniania prywatnych wybrane ustugi z podklasy 05.6.2.1
nauczycieli prywatnych i sekretarzy

06 | zdrowie, w tym:

06.2 | informacyjne ustugi medyczne* ushugi lekarskie (klasa 06.2.1)
i laboratoriéw medycznych (06.2.3.1)
08 |1acznosé caly dziat
09 |rekreacja i kultura, w tym:
09.1 | sprzet audiowizualny, fotograficzny cala grupa
i przetwarzajacy informacje
09.2 | pozostale istotne dobra trwalego wybrane kategorie z grupy
uzytku do rekreacji i kultury (np. instrumenty muzyczne)

09.3 | pozostale artykuly i sprzet rekreacyjny | wybrane kategorie z klasy 09.3.1;
pominieto klasy 09.3.2, 09.3.3, 09.3.4,
09.3.5

9 Odrebng metodyke, réznigcg sie w kilku istotnych punktach od tu prezentowanej, zasto-
sowal autor w pracy: D.T. Dziuba, op.cit. Do sfery informacyjnej w catosci zakwalifikowano
trzy dzialy (facznos$c, edukacje, rekreacje i kulture), natomiast wydatki z dziatu ,inne towary
i uslugi” szacowano, zaktadajac w nich co najmniej 25-procentowy udziat débr/ustug infor-
macyjnych (proponujac tzw. mnoznik informacyjny). Nie rozpatrywano dzialu ,zdrowie”.
Dysponowano zagregowanymi (z poziomu dziatéw klasyfikacji COICOP) danymi z rocznikéw
statystycznych RP, dla innego szeregu czasowego (1998-2008) i dla innej kategorii — ,prze-
cietnych miesiecznych wydatkéw na 1 osobe w gospodarstwie domowym”.
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Elementy kwalifikowane

Kod Wyszczegdlnienie do sfery informacyijnej
09.4 | uslugi w zakresie rekreacji i kultury cala grupa
09.5 | gazety, ksigzki i przybory cala grupa
piSmiennicze
09.6 | turystyka zorganizowana cala grupa
10 | edukacja caly dziat
12 | inne dobra i ustugi, w tym:
12.5 | ubezpieczenia, w tym ubezpieczenia | cala grupa
mieszkaniowe, zdrowotne,
transportowe i inne
12.6 | ustlugi finansowe, gdzie indziej cala grupa
niewymienione
12.7 | pozostale ustugi, gdzie indziej cala grupa z wyjatkiem

niewymienione

ustug pogrzebowych i innych
koncesjonowanych

* nazwa grupowania pochodzi od autora
Zrodlo: opracowanie wilasne.

Biorac pod uwage szczegdlne utrudnienia w dostepie do zdezagregowanych

danych (podklas) oraz trudnosci w rozdzielaniu danych na najnizszym pozio-

mie, a takze zmiany w grupowaniach klasyfikacji na przestrzeni czasu, w wyzej

wymienionej metodyce dokonano nastepujacych uproszczen:

5. Wyniki badan dla lat 2003-2012

nie zaliczono zadnej dziatalnosci do sfery informacyjnej z dziatu ,wyposa-

zenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego” (05);

z dziatu ,rekreacja i kultura” do segmentu informacyjnego zaliczono wy-

tacznie cztery grupy: 09.1, 09.4, 09.5 i 09.6;

z dzialu ,inne dobra i ustugi” w calosci wlaczono do sfery informacyjnej trzy

grupy: 12.5, 12.6 i 12.7 (nie wydzielano klas/podklas z grupy 12.7);

a do segmentu informacyjnego w catosci zakwalifikowano (jak uprzednio)

s 2

dziaty ,tacznos¢” (08) oraz ,edukacja” (10).

Na potrzeby niniejszej pracy dokonano badania wydatkéw gospodarstw do-

mowych w Polsce wedtug postulowanej kategorii — débr i ustug informacyjnych.

Pozyskano zbiér danych GUS (do poziomu grup/klas) z badan reprezentacyjnych,
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z ktérego wyselekcjonowano!® statystyki dla lat 2003-2012'!, a wyliczenia ze-
stawiono w tabeli 2 (w ujeciu warto$ciowym i udzialy procentowe wydatkéw
na dobra oraz ustugi informacyjne ogélem w gospodarstwie domowym).

Tabela 2. Przecietne miesieczne wydatki gospodarstw domowych w Polsce,
w tym na dobra i uslugi informacyjne, w latach 2003-2012

Lata Ogoélem Dobra i ustugi informacyjne
PLN %
2003 1993,5 278,87 14,0
2004 1954,6 276,11 14,1
2005 1891,6 281,60 14,8
2006 2094,0 305,82 14,6
2007 2283,5 338,81 14,8
2008 2549,0 372,55 14,6
2009 2696,4 388,95 14,4
2010 2795,7 399,46 14,3
2011 2861,4 401,75 14,0
2012 2931,7 412,89 14,0

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Zaprezentowane dane pozwalajg wskazaé szereg tendencji wystepujacych
w sferze informacyjnej. Przecietne miesieczne wydatki na towary i ustugi o cha-
rakterze informacyjnym przypadajace na gospodarstwo domowe w badanym
okresie wykazuja tendencje wzrostowg (réwniez na tle rosngcych wydatkéw
ogobtem); niewielkie wyhamowanie stwierdzono w 2004 r. Sg to jednak relatyw-
nie niewielkie kwoty: od 278,87 PLN (2003) i 338,81 PLN (2007) do 412,89 PLN
w 2012r. Z danych wynika, ze wydatki na sfere informacyjna w badanym okre-
sie systematycznie wzrastaly, a jesli przyjmiemy wartosci z 2003 r. za 100%, ich
warto$¢ w latach 2003-2012 wzrosta niemal o potowe.

Biorac z kolei pod uwage udzialy procentowe, nalezy stwierdzié, ze w la-
tach 2003-2007 zaobserwowano niewielki wzrost udzialéw procentowych débr
i ustug informacyjnych w wydatkach ogétem gospodarstw domowych, potwier-
dzany rowniez od 1999r. we wstepnych badaniach autora!?. Natomiast po 2007r.

10 Kryterium selekcji byl dostep do kompletnych i poréwnywalnych danych.

11 Liczba gospodarstw domowych uczestniczacych w kolejnych badaniach byta nastepu-
jaca: 32 292 (2003), 32 054 (2004), 34 569 (2005), 37 282 (2006), 37 121 (2007), 37 107 (2008),
37 031 (2009), 37 189 (2010), 37 099 (2011), 37 129 (2012) i 37 181 (2013).

12 D.T. Dziuba, op.cit.
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jest stwierdzany systematyczny, lagodny spadek udzialéw procentowych. Dane
zilustrowano na rysunku 1.

15,0
14,8

14,6

14,4 /
14,2

14,0 —0/‘ \ *—
13,8

13,6 T T T T T T T T T 1
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Rysunek 1. Udzial sfery informacyjnej w przeci¢tnych miesiecznych wydatkach ogétem
gospodarstw domowych w latach 2003-2012

Zrodlo: opracowanie wilasne.

Analizowane dane dotyczg pomiaru wydatkéw informacyjnych przecietnie
przypadajacych na gospodarstwo domowe. Nie wszystkie gospodarstwa domowe
i nie wszystkie osoby w tych gospodarstwach wydatkuja swoje srodki budzetowe
(w danym miesigcu) na zakup takich débr/ustug, jak np. kupno komputeréw
i akcesoriéw, oprogramowania, telewizorow, ksigzek, czasopism, na realizacje
ustug ubezpieczeniowych, bankowych, administracyjnych, internetowych itp.

6. Dobra i ustugi informacyjne a inne wydatki
gospodarstw domowych

Rozpatrzymy strukture wydatkéw gospodarstw domowych. W tabeli 3 ze-
stawiono udzialy procentowe wydatkéw w wybranych czterech dziatach (tych
o najwyzszych wartosciach) i pozostalych, zagregowanych grupowaniach.

Biorac pod uwage grupowania klasyfikacji COICOP/HBS, nalezy stwier-
dzié, ze najwickszy udzial w wydatkach ogélem caly czas maja wydatki na zyw-
no$¢ i wyroby bezalkoholowe. W 2003 r. bylo to ponad 28% wydatkéw ogélem,
w 2007 r. niemal 27%, za$ w latach 2011 i 2012 ponad jedna czwarta.

Z perspektywy czasowej jest zauwazalna tendencja do sukcesywnego zmniej-
szania przecietnych udziatléw wydatkéw na te kategorie, cho¢ ich udziat przekracza
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25% wydatkéw ogétem. Polska weigz nalezy do grupy krajow o wysokim udziale
wydatkéw na zywno$é w wydatkach ogétem gospodarstw domowych.

Tabela 3. Struktura wydatkéw gospodarstw domowych w Polsce
w latach 2004-2013 (w %)

; s Uzytkowanie
Zywnosé ’ . Dobra .
. . : mieszkania . . Wydatki
Lata | Ogo6tem i napoje .. i ustugi Transport s
ino$niki | . . pozostale
bezalkoholowe . informacyjne
energii
2003 100 28,4 20,7 14,0 8,8 28,1
2004 100 28,2 20,4 14,1 91 28,2
2005 100 26,9 20,3 14,8 9,2 28,2
2006 100 27,3 19,9 14,6 8,8 29,4
2007 100 26,7 18,5 14,8 9,3 30,7
2008 100 25,6 19,0 14,6 10,1 30,7
2009 100 25,1 19,7 14,4 9,7 31,1
2010 100 24,9 20,2 14,3 9,6 31,0
2011 100 25,1 20,8 14,0 9,6 30,5
2012 100 25,2 20,5 14,0 9,9 30,4

* dane szacunkowe, jako réznica wynikowa
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Na uzytkowanie mieszkania i no$niki energii gospodarstwa domowe ponosity
niemal piatg czes¢ wydatkow: od 18,5% (w 2007r1.) do 20,5% (2012r.). W bada-
nym okresie udziat ten podlegal kilkukrotnie wahaniom, przy czym od 2007r.
jest obserwowany niewielki wzrost w tej kategorii wydatkéw.

Trzecie wedlug kryterium wartosci stanowity wydatki na dobra oraz ustugi
informacyjne i ksztaltowaly sie na poziomie ok. jednej siédmej wydatkow og6-
tem: od 14,8% w 2007r. do 14,0% w 2008r. Czwartg grupe stanowily wydatki
na transport, a ich obecny udzial jest nizszy od 10%.

W tgcznych wydatkach na sfere informacyjng istotny udziat przypada na re-
kreacje i kulture (ponad 40%), a niemal jedng trzecig stanowig wydatki na tacz-
no$¢é!3. Obserwowalny w czasie jest malejacy udziat wydatkéw na edukacje oraz
na inne towary i uslugi informacyjne. Relatywnie niewielka kwota jest wyda-
wana przez gospodarstwa domowe na edukacje, przykladowo $rednio miesiecz-
nie bylto to 29,8 PLN w 2004r., 31,6 PLN w 2007r. i 36,5PLN w 2012r., cho¢

13 Po 2009r. jest stwierdzany spadek udzialu segmentu ,tacznosé¢” w wydatkach ogétem
7 122,9PLN (w 2010r.) do 117,8 PLN (2012).
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ta grupa klasyfikacji z zatozenia nie obejmuje wydatkéw na pomoce szkolne,
ksigzki itp., ktére sg identyfikowane w innych kategoriach wydatkéw (dziatu 09).

7. Podsumowanie

Wraz z zaspokajaniem podstawowych potrzeb (np. zywnos$ciowych) gospo-
darstwa domowe kieruja sie do potrzeb wyzszego rzedu, w tym informacyjnych.
Gospodarstwa domowe w Polsce wydaja przecietnie coraz wigcej na produkty
i ustugi zwigzane z telekomunikacja (facznoscig), kultura i rekreacja, edukacja,
wybrane ustugi medyczne ,nasycone informacyjnie” itp. Jednak sg to relatywnie
niewielkie kwoty, za$ udziat débr i ustug informacyjnych w wydatkach ogétem
wykazuje obecnie tendencje spadkowa. Ponadto uzyskane dla Polski wartosci
(wedtug szacunkéw autora) sa wyraznie nizsze od analogicznych wydatkéw go-
spodarstw domowych w szeregu krajéw wysoko rozwinietych.

Jak dowiedziono, COICOP/HBS umozliwia wyodrebnienie nowej katego-
rii wydatkéw — débr i ustug informacyjnych. Bazujgc na zaproponowanej me-
todyce i wyselekcjonowanym zbiorze danych, wykazano mozliwo$ci pomiaru
wydatkéw na szeroko ujmowang sfere informacyjna i uzyteczno$é zapropono-
wanego podejscia badawczego. Istotnymi utrudnieniami badawczymi sg jednak
dostep do zdezagregowanych danych i zmiany w czasie struktury klasyfikacji.

Z uzyciem tej klasyfikacji nie sg jednak mozliwe szersze badania sfery in-
formacyjnej. O jednym z powodéw juz wspomniano — wysoce specjalistyczne
ustugi informacyjne wystepuja w dziatalnosci szpitali, ale nie jest mozliwe ich
wyodrebnienie na podstawie obecnej struktury klasyfikacji COICOP i wydzie-
lenie z dostepnych danych. Wskazane sa wiec prace nad nowym typem klasyfi-
kacji, tzw. informacyjnej klasyfikacji COICOP, w ktérej punktem wyjscia beda
funkcje nadawane poszczegélnym towarom i ustugom (ich grupom).
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Information goods and services as a category of household expenditure

Summary

In this paper the structure of the Classification of Individual Consumption by Pur-
pose for Household Budget Surveys (COICOP/HBS) is analysed and its information
components are distinguished. The methodology of classification and categorisation
of household expenditure on information goods and services is developed. Based on
this methodology, household expenditure on the so called information components
in Poland (2003-2012) is evaluated.

Keywords: household expenditure, information goods and services, COICOP/HBS
Classification



